
PRINCIPALES CAMBIOS EN EL TURISMO EMISOR DE CHINA 

1. CAMBIOS EN LA ELECCIÓN DEL DESTINO

Los turistas chinos ya no se limitarán solamente a tener en cuenta si el destino se encuentra 

"cerca" o "lejos", sino que estarán más interesados en saber si es "atractivo" o no, si es "divertido" o 

no, si se caracteriza por su "singularidad" o no.

2. CAMBIOS EN EL PROPÓSITO DEL VIAJE

La modalidad de viaje ha pasado del turismo urbano entre grandes ciudades al turismo "en serie", 

es decir, de las ciudades a las montañas y lagos, y también al campo.

3. CAMBIOS EN LOS PUNTOS PRINCIPALES DE VISITA Y CONSUMO

En las visitas turísticas urbanas, los turistas chinos están más interesados en  la oportunidad de 

probar la comida e ir de compras (gangas),  que a visitar lugares de interés histórico.

Los nacidos después de los años 80 y  los 90 se han convertido en el principal potencial de 

los viajes.

4. CAMBIOS EN LA ESTRUCTURA DEL GRUPO

En comparación con otros grupos de viajeros, las mujeres se muestran más interesadas en las 

tendencias online. Con un incremento sobre todo de las nacidas después de los años 90 y 00, la 

inspiración online para viajar ganará terreno.

5. TENDENCIAS ONLINE
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ANÁLISIS DE LOS VIAJEROS CHINOS  

¿DE DÓNDE PROCEDEN?

La mayor parte de los turistas que salen del país proceden de Beijing, Shanghai y Guang-

dong, seguidos de Jiangsu, Shandong, Zhejiang, Tianjin, Fujian, Liaoning, Hebei, etc.

 En cuanto a las ciudades, los turistas chinos que salen de las ciudades de primer nivel 

(Beijing, Shanghai, Guangzhou y Shenzhen llegan al 48,61%). 

Ciudades de segundo nivel (otras capitales de provincia) al 41,61%.

¿DÓNDE HAN ESTADO? 

blueroom.es

Asia 61.25%  

Europa 60.69% 

Norteamérica 35.55%

Sudamérica 19.78%

Oceanía 14.02%

África 12.62% 

Los países asiáticos más populares, Tailandia, 

Japón, Corea del Sur, Singapur y Malasia. 

Las ciudades asiáticas más populares: Bangkok, 

Tokio, Osaka, Pattaya, Seúl.

Los países europeos y americanos más 

populares: Reino Unido, Francia, EE.UU. 

Las ciudades más populares de Europa y 

América: Londres, París, Nueva York, Los 

Ángeles, Edimburgo.







TENDENCIAS DEL TURISMO EMISOR DE CHINA

LA INSPIRACIÓN PARA 
VIAJAR YA NO PROVIENE DE 
FUENTES TRADICIONALES 
COMO LIBROS Y REVISTAS, 
NI SIQUIERA PARA LAS 
GENERACIONES MAYORES

El cine y la televisión son la 

principal influencia, y con un 62% 

que afirmó ser una fuente clave 

de inspiración para los viajes.

RESERVA DE LOS
MILENIAL QUE 
BUSCAN LA LLUVIA, 
EL  GRANIZO O EL SOL

Los espontáneos millenials 

con experiencia están 

liderando una nueva ola de 

viajes fuera de las tempo-

radas altas (las fechas 

excluyen Mar-Abr, Jun, 

Sep, Nov y Dic).
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EL CONSUMO DEL TURISMO EMISOR DE CHINA
TENDENCIAS

 

EL CONSUMO DE TURISMO EMISOR DE CHINA HA AUMENTADO CONSTANTEMENTE, 

CON MARCADAS DISPARIDADES EN EL GASTO Y EL COSTE TOTAL ENTRE LOS 

DIFERENTES GRUPOS DE TURISTAS Y DESTINOS TURÍSTICOS

Los turistas chinos ya no eligen invariablemente alojarse en hoteles, ampliando las 

opciones de alojamiento a lugares como alquileres vacacionales, posadas y casas 

de huéspedes.

LOS HOTELES YA NO SON LA ÚNICA OPCIÓN DE ALOJAMIENTO PARA EL TURISMO

EMISOR DE CHINA

El tipo de comida que compran los turistas chinos varía según los destinos de viaje y 

depende de las especialidades locales.

EL TURISMO EMISOR DE CHINA DISFRUTA AHORA DE UNA GRAN VARIEDAD DE

ESPECIALIDADES Y EXQUISITECES LOCALES

El 99% de los turistas chinos que viajan al extranjero ha gastado dinero visitando atracciones 

turísticas, y muchos de ellos lo hacen en comida (75%) y en compras (68%).

UNA ALTA PROPORCIÓN DE TURISTAS CHINOS GASTAN DINERO EN LAS ATRACCIONES 

TURÍSTICAS CUANDO VIAJAN AL EXTRANJERO

LOS TAXIS Y EL TRANSPORTE PÚBLICO SON LOS PRINCIPALES MEDIOS DE TRANSPORTE 

UTILIZADOS POR LOS TURISTAS CHINOS

El 86% de los turistas chinos ha intentado experimentar más de la vida y costumbres 

locales visitando exposiciones, asistiendo a espectáculos musicales y eventos deportivos 

o relajándose en un bar o en un spa local.

EL GASTO EN EVENTOS CULTURALES, RECREATIVOS Y DEPORTIVOS DURANTE EL VIAJE 

AL EXTRANJERO HA AUMENTADO
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