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THE BLUEROOM PROJECT (TBP) Marketing & Communication
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INTERNATIONAL MARKETING AND COMMUNICATION
FOR EFFICIENT MANAGEMENT

Your HUB to International Tourism Marketing and Travel PR: over 18 years of experience
providing measurable results in tourism representation. Integrated marketing communication,
crisis and COVID-19 management, recovery plans and content creation for destinations and

premium brands in the travel industry.



THE FOOTPRINT OF
The Blueroom Project

1007% INDEPENDENTLY-OWNED COMPANY WITH GLOBAL
THINKING AND LOCAL APPROACH.

HUMAN, MULTIDISCIPLINARY AND MULTICULTURAL.

EXCELLENT CONTACTS WITH THE TRAVEL AND LIFESTYLE
INDUSTRY, MEDIA AND KEY INFLUENCERS.

EXPERIENCED, AND CREATIVE PROFESSIONALS.
SPECIALISTS IN INTEGRATED, COHESIVE CAMPAIGNS .
DEEP EXPECIENCE IN CRISIS MANAGEMENT.

EXCEPTIONAL RESULTS BEYOND CLIENTS' EXPECTATIONS.

MARKETING KPI' AND ROI,  CLEARLY MEASURED FOR
STRATEGIC ASSESSMENT.

LONG TERM RELATIONSHIPS WITH KEY CLIENTS OVER THE
YEARS, EVEN DECADES.

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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WORLDWIDE PARTNER OFFICES & CLIENTS: more than 350 clients and over 300 employees.

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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OUR FORMULA © CUSTOM
= _3@ SERVICE
As rooms have 4 corners, T S
at Blueroom we have 4 angles of Ea STRATEGY
Cross-case analysis :
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OUR TEAM With ltidisciplinary t f fessional
| a Multtiaisciptlinary team ot over 14 proressionals, our
Is here to help you meet your e P ) yt, ; . Ft) IS
goalS & KPI,S goa IS TO INTroduce aestinations, pro UCTS ana services in

the markets as well as shaping the perception and image

R L R L that a target audience may have about our clients’

products and services, in order to meet their commercial,

corporate and institutional objectives.

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.



SERVICES & APPROACH:

THE VALUE OF INTEGRATION |— —I '— _|

To achieve proven results and meet the demands of TBP TBF_)
S Strategy Tourism
today's markets, our multidisciplinary team & integration representations

combines experience, talent, creativity and I I I

innovation mixed with a lot of passion, in the design

of integrated campaigns with the right mix

NN N EEE S — N N W

according to each need: we combine strategic

thinking with the best off-line & on-line media r ﬂ r ﬂ r ﬂ r ﬂ

platforms, content creation, public relations, events, [ TBP TBP TBP TBP_

pe == <R = ————1

Tourism yor Branding B Advertlsmg

I_ta_l =g o
-

TBP_ el TRp ~ TBP. TBP_

Content creation Web Social Tactics

I & influencers I I & digital I I engagementl I |

influencers, digital media and social networks...

e

through a different way of facing your
communication and marketing challenges, always

striking a balance between quantitative and

qualitative results and added value in each action

and activity.

g -

I O DEm

= E T B L F R R R RTYCOTYCOTF" ™" " CO'™"TTRY ""™MTUITTERPTNTRTRTOTrhmr " R h
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CONSULTING: STRATEGY AND INTEGRATION

Introduccion al
Observatorio de Turismo
Familiar

L rbo

Repensando las Estrategias de Comunicacion
& Marketing Turistico PostCovid-19

Bnestop By,

Rafael Alberto Pérez

© Blue Room + Marketing y Comunicacion S.L.
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CONSULTING: STRATEGY & INTEGRATION Costr K,

CUERPO - MENTE - ALMA

<

SANTUARIO TURISTICO
SOSTENIBLE

FYSl
i y 4

| llu%

/ " o ¥ 3 * . x -

&
St

DESCUBRE EL PAIS DE LA“PURA VIDA

Costa Rica se promociona como Santuario Turistico Sostenible y Destino Seguro
através de la campaiia:

“Descubype nuestn callian ratimal”

Querido amigo y colaborador,

Desde Turismo de Dubai te invitamos a que te unas al canal de Dubai en la
aplicacion Telegram, para tener informacion puntual acerca de las novedades de
Dubai de forma rapida y directa. UNWERSIW
COSTA RICA

Deseamos que formes parte de este grupo exclusivo para el sector y asi estar al
dia con informacién Gtil acerca de Dubdi.

Accede en este vinculo: https:/t.me/joinchat/RrJMZx_I50QDApX4
v,

iTe esperamos! b
jGANA UN VIAJE A COSTA RICAY
(N1 9
o “Gana un vigje a Costa Rica”: Ademads, la comunicacién se refuerza con la
D o1
= [ creacién de una landing page intuitiva y responsive donde se aloja un quiz para

participar en un sorfeo de un viaje a Costa Rica para dos personas
‘www.visitcostarica.es

PARTICIPA EN EL CONCURSO

)

SAFE TRAVELS

Por Gllimo, es importante destacar que en julio se reactivaron

las conexiones aéreas enfre Madrid y San José con Iberia, sin
olvidar que, en ese mismo mes, el pais de la Pura Vida obtuvo
el sello “Safe Travels” - WTTC - que lo acredita como un
destino apto, con protocolos necesarios y con medidas
sanifarias para viajar en este contexto del “Covid-19”.

W

Haz clic aqui para desuscribirte de esta lista de distribucion
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CONSULTING: STRATEGY & INTEGRATION

‘ ; ESTA EN TUS MANOS
3 15T CRcontra el COVID-19
g .’a‘“‘ comasicane oF

COSTA RICA aniversario
COBIERNO DEL BICENTENARIO
20182022

* February 2021: IBEROJET will fly San José (CR) from Madrid twice a week (A350).

CORONAVIRUS
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REPRESENTATIONS OF TOURISM DESTINATIONS

Duehl

.TRAVEL TRADE
REPRESENTATION FROM JULY

SUCCESFUL REPRESENTATIONIN
SOUTHERN EUROPE SINCE 2017 -

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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REPRESENTATIONS OF TOURISM DESTINATIONS

Carrefour

Dubai

Mo wemhr e - Febrero

NATURALEZA

enel Hdntuzu io /ulu

A H tﬂ L

< SOE\KNIIILIND POH N.\MMEZ&

VIAJES

€2 Covle fngts”
5TA
- . RESERVA YA
e o e port) : viajeselcorieingles.es

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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CORONAVIRUS

PuraVida

Virtual, hibrid and presential
Covid-19 crisis management

| = P &= |
=] =
- 0000000 0Oy
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REPRESENTATION FOR HOTELS AND CRUISE SHIP COMPANIES

g7,
7

T]ﬁ:

MANDARIN ORIENTAL
BANYAN TREE THE HOTEL GROLUF

(2 HURTIGRUTEN

Hilton| BLESS

OYO

Oberor

ROCCO FORTE
HOTELS

RAYAVADEE

KRABI ¢ THAILAND

»

Il

CELATI

Beach Resort

c@(Spa

Travelodge




MARKETING & COMMUNICATION SERVICES FOR OTHER TOURISM COMPANIES

Q%R ATYorr > CATHAY PACIFIC vuellng

ATRWAYS dap=all

)

% Skyscanner —_—a HomeAway: Belvilla

Trasmediterranea
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CoRoNAVIRUS

COVID-19 MANAGEMENT & COMMUNICATION
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(D Hurmicruten

COVID-19 COMMUNICATION

CORONAVIRUS

#SalAlBalconYRespira
#JuntosLoConseguiremos
#JuntosVolveremosAViaijar.

=

“"'\..., ‘ RUNNING...

- DuSRI gf?grt

‘@ visit_costaricaes

@Zﬁﬁﬁl@! AN

:

¢ O ¥

visit_costaricaes El lucdn es un ave que habite en toda América...

GANA UN FASCINANTE WIAJE

e
PARA I PERSONAS A TAILANDIA .
pero solomente disfruta de la #PuraVida en Costa Rica.

#PuraVida #CompartirEsVivir #VolveremosAEstarluntos L 4

*ARTIR ES VIVIR

Escoge una categoria para participar

-

www.visitcostarica.com/es

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacion S.L.


https://thailand-memories.turismotailandes.com/
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the
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DIRECTO ‘ X - project

amazing

AILAND

EMIRATES SE CONVIERTE EN UNA DE LAS PRIMERAS
AEROLINEAS DEL MUNDO EN PROBAR EL IATA TRAVEL
PASS, UNA PLATAFORMA DIGITAL DE ACTUALIZACION
Y PRUEBA DE COVID-19

EXPERIENCIAS

CORONAVIRUS - y 3

Cinco experiencias roménticas
£LDUBAI FOOD FESTIVAL VUELVE EL 25 OE FEBRERO

inolvidables en Tailandia

Sl | JUAN SALGUEIRD

PR Manager BELVILLA

m EL 40 POR CIENTO DE LOS VIAJEROS PLANEA
VIAJAR EN VERAND WHAT'S ON

Songkran

‘Conocida por sus antiguos tempios, sus tranquilas ployas,
buliciosas ciudades y sus diversos pai

exranar que Talandia otroigo a as pareos para su ur

de miel, sus viajes de anhersario y sus escapadas

romanticas. i pois e n destino qus tine aigopara cada

tipo de vijero.. con Mmucho amor y sorvisas

ELFAMOSO RESTAURANTE DE TOKIO GONPACH!
ATERRIZA EN DUBA!

$ mn‘yfuzo INSTAGRAM VIAJES
i,

Natuaimente, la mayor y més importante fiesta del oo
para Tailandia, ef Songkran, e ¢ tradicional Afo Nuevo
tollondés que se celebra a meciados de abrily siempre
con o mayor afiuencia de piblico. Las famlias -no
importa si son dol narte, dol sur, el esto ol
feGnen pora disfrtor todos juntos de esta fecha tan
sefioloda. Aunque todo el pas e lena de agua y fiesta,
Bangkok siempre se queda con un encanto especial

? Innugram de Kris Ubach (@knwbuh)
con amigos fotdgrafos que a fravés
de su objetivo han captado imégenes

L,"ﬁlplw%)wwﬂl&%,w

El primer directo tendrd lugar el préximo
19 de mayo a las 18.00 h y contaremos
con Alfons Redriguez (@alfonsrodriguez)
para hablar de Costa Rica y Africay
Roberto Ivén Cano (@robertoivancanc) con
el que recorreremos el drtico a bordo de
Hurfigruten.

PREMIOS

um\/dﬂ

Pura a

——INVITACION ——

Diia. Marta Arifio
CEOde ZinetMedia Group

¥ &l 21 de mayo saldremos de Banyoles
hasta llegar a Tokio de la mano de
Tino Seriano (@finoseriano] que nos
contaré de Banyoles y de sus libros
ademés de la India y Gonzalo Azumendi
(@gonzaloazumendiphoto) que lo daré
todo con Tailandia y Tokio,

y
D. Enrique Coperias Newsletter Costa Rica Enero 2021
Director de Muy Interesante,
tienen'el placer de invitarle a la entrega de la

iNo os los perddis, ambos directos van
a ser una joyal

1 EDICION PREMIOS PURA VIDA FOTO DEL MES

A LA SOSTENIBILIDAD N[”l[:lAS Y NDVEDAUES K _»V / P e i paiscje dellago Cheow Lan, dentro de los limites del Parque Nacional ko Sok, ha sido
2 1 EDICION DE LOS PREMIOS PURA VIDA 2 . - ”m g‘-m:z olos »Z;iy::,jw i

#MecustaTallandia
La primera edicién de los Premios Pura Vida, organizado por la revista Muy

158am Interesante v apoyado por el Instituto Costarricense de Turismo (ICT) y - J & / ’ P VER + IMAGENES

Springfield, tuvo lugar en Madrid el pasado 2 de diclembre en un acto ! " »
m retransmitido en directo por el canal YouTube. Durante la ceremonia \ ‘#I j () VISITA NUESTRO INSTAGRAM
) P

clentificos, divulgadores, empresas, artistas y ONG's fueron premiadas en I3 VISITA NUESTRO FACEBOOK

EVENTO VIRTUAL
7 de Youtube, T

ocho categorias diferentes como reconocimiento a su trabaje y

compromiso por un mundo més sostenible. § = (& VISITA NUESTRO BLOG

CONLAPOYODE  ORGANIZA
a INFORMACION
SPRINGFIELD



https://www.muyinteresante.es/content/premios-pura-vida
https://www.visitcostarica.es/

REOPENING STRATEGIES 2020

DURRI —eogx madeire

R I CA Madeira.Tan tuya

R 2
Barcelona Sevilla.

P A IIINI

Turisme

o " bty
: .
§ il wy T &

bz

amazm

THA lLA ND
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14% en dos aflos

e S - ; project

(a8 0 1 iz
1o econdmica ce cat

3 bluerocomoes y

Junko Koshino
Disefiadora

ravés de la cultura

%
i del eabeciniens X é
e Japtny s 5
|

»

turismotailandia_es {Ho'z, amig
T

COMMUNICATION & PUBLIC RELATIONS




the

blueroom
project
COMMUNICATION & PUBLIC RELATIONS

7 el Periodico
[ s

‘QSUITE LA NUEVA JOYA DE LA CORONA DE QATAR
AIRWAYS

QATAR AIRWAYS PRESINTA 'QSUITE, LA NULVA ¥
REVOLUC ot N CLAM
BUMNILS"

B o B

SALAMANCA YELLOWSTONE

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.



PRESS KIT
ESPANA

Oficina Nacional
de Turismo de Japén

Loi Krathong 2020, Bellos Colores Del Rio

Loi Krathong, la fiesta que los tailandeses no quieren dejar de
celebrar

Tailandia ha tomado medidas para tratar de protegerse del coronavirus pero ha logrado mantener, aunque con

algunos cambios, sus famosas fiestas de Lol Krathong que se celebran la noche de luna llena del duodécimo
mes lunar que en 2020 coincide con la noche de Halloween, el 31de octubre.

Cristina Fernandez

concis Long Walk to Freedom
f: < arr d che.que

COMMUNICATION &
PUBLIC RELATIONS

B
f— r VIAJES URBANOS NATURALEZA CASTRONOMIA VIAJERQS ZXPERIENCIAS VIDEQS
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Sudifrica, Curiosidades, Historia

Cristina Fernandez

Durban, la ciudad que huele a
Y% marysabea curry

Cosrmiopol ta, animada y ccn una interesante historiz: as’ es |3 zercera ciudad mas
mportante o frica

Hoteles, Gastronomia, Suddfrica

THAIL A ND

COSTA RICA

PARQUE NACIONAL

agenttravel.es
o i T G Y o o

Costa Rica organiza un fam trip para mostrar a los
agentes que es un pais seguro

¥ i enelpafa dela Pura Vids'

— 00000

2B | 4 rtenied
=

El viaje para la pareja Thailand Memories

ser\f})vm lo
L4 ||

DESTINOS i GASTRONOMIA VIAJEROS VIAJARTV

Parque Nacional

Tortuguero
’f ‘ o ?‘% agenttraveles
'} WEB

NAR

AIRFRANCE 75,
T’ )
ADELTAZ

ﬂ .

T+ rbmotianda_es - Siguendo

e —

[ ap—

“EW niov/olc
=t e

LT

q, quick mad @orial8.

e e o g

Costa Rica recibe el mdximo galardén
ambiental de la ONU por su liderazgo en la
lucha contra el cambio climatico

Unime comentario.

o e

¢Coémo participar?
Solo, tienes que completar [R*NGEH n
una-encuesta

Les gusta 3 blrcom.esy 58 personas mis.

(link-en bio)
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BRANDING &

DESIGN

pwa Vi,

R 0o
ﬂn‘ ﬂ“l

anOdn
o mm

CONGRESO o= 35 -

CEAV

o

2017

SAN JOSE
COSTA RICA

CISTA RICA co

amazing

THAILAND

www.turismotailandes.com

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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BRANDING &
DESIGN

EXCELENTE@TOKYO EMOCIONANTE@TOKYO DISFRUTE@TOKYO CONFORT@TOKYO

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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amazing

THAILAND

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacion S.L.
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EVENTS

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.



ADVERTISING & MEDIA

Turismo rural en

COSTA RICA

#HEROESANONIMOS

© Blue Room + Marketing y Comunicacion S.L.

\'"."”‘I FlM CHTHIRA

WENTURA

TRAS LAS HUELLAS

DE LOSPROTAGONISTAS
DEL OUTDOOR
EN COSTA RICA.

exoficca

the

blueroom
project
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ADVERTISING & MEDIA
7 u?
© Lumpini Stedivm
[ 4
g BﬂIlGKOH %

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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WEB & DIGITAL

THAILAND

amating
Tailandin Oémde i Qué hacer Cudnds it Servicion [ oy Matician

HURTIGRUTEN

SURCA LAS AGUAS DE ANTARTIDA

HURTIGRUTEN

NO TE PIERDAS AEROLINEA AGENCIA HOTELES

T, ' -
il L oveess EEEEEE ammal
La Antirtida e3 el lugar mis remoto del planeta. Es diferente a cualquser

otro desling que e haya podido explorar anles, ya que e4 Ly naturaslera quien
tiene el control absoluto del destino y donde La Lrauna no teme a los humanos.

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.




SOCIAL ENGAGEMENT

Hurtigruten

Inicio  Videos  Fotos  Mas v

Informacion Ver todo

@ The world leader in sustainable explorer
travels in Polar Regions! Exploring
Norway, Antarctica, The Arctic, North &
South America & Europe.

250.989 personas les gusta esto
252.821 personas siguen esto

http://global. hurtigruten.com/

0820 &%

Enviar mensaje
X booking@hurtigruten.com

B Compariia de cruceros - Agencia de
excursiones en barco

W htp:twitter.com/hurtigruten
@ http:/youtube.com/hurtigruten

© hurtigruten

= @hurtigrutenglobal - Compaiiia de cruceros #' Registrarte

3 global.hurtigruten.com
1b Me gusta © Mensaje Q
c Crear publicacién

164 Fotojvideo © Estoyaqui & Etiquetar ary

m Hurtigruten

5h-G

South America has it all. The wonders are many and they seery
endless: Tall mountains, deep rainforests, white beaches and
wildlife. But there’s also diverse culture, rich history and ex
cities. Explore our 2022/23 tineraries nows https/fal.cn/392)

s

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.

—fonciol

Inicio Informacion  Fotos  Més v b Me gusta OMensae Q-

Informacién Ver todo

[
@
A
=2
L]

Sugerir cambios.

4Es el sitio web correcto de esta pagina?

HAGAMOS
PAIS

con #accionesesenciales

58 Esencial COSTARICA
@esencialCR - Organizacién @ Vervideo

3 youtube.com

Crear publicacién

Esencial COSTA RICA refleja la esencia . PR .
46 10 Gua Somos: un pais peguerio, (& Fotopvideo Q Estoyaqui @ Etiquetar amigos

talento, especializacién, ingenio y
calidez.

e Esencial COSTARICA
[ —— 27 de noviembre alas 17:00-@
la 2
i i i 'y emplean el talento de Costa Rica.
nuestra cultura e idiosincrasia, para Conocé estas empresas: https/bity/39kmx6a
des... Ver més.

120,953 personas les gusta esto
126,554 personas siguen esto
httpy/jwww.esencialcostarica.com/
2505-4700

Normalmente responcie en un dia
Enviar mensaje.

Organizacién

amazing
A

gubernamental

Informacién  Fotos  Eventos

Informacion Ver todo.

© Bienvenidos a ! pais de fa soisa. Su
hospitaldad, su ancestral cultura, sus
paradisiacas playas y sus inolvidables
terapias curativas, convierten a Tailandia
en o

LAND  Turismo de Tailandia
@TurismoTailandiaES - Organizacion

s - 1 Me gusta al =

the
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© Mss informaci

© wrismotaiandes.com

.. Turismo de Tailandia
he

Maitana, 5 de diciembre, es el Dia Nacional de Tailandia. Las
» o s

que se van alevar a cabo presentaciones virtuales con las

seda tailandesa por parte de las reconocidas

wndo.
hittp:ffwww turisthotailandes.com

30,366 personas les gusta esto, incluidos
4 de tus amigos

&

30,199 personas siguen esto

tp:ffwnw.turismotailandes.com/

EGOO

Organizacion gubernamental - Agencia
de turismo

Sugerir cambios
4Esta pégina tiene un ndimero de teléfono?

si Nolosé No

Fotos Vertodo

disefiadoras espanolas Leyre Valiente y Maria Lafuente. Este afo,
ademds, es muy especial porgue se cumplen 150 aos de las
relaciones diplomticas entre Tailandia y E... Ver mas

350,

IS0 ANNIVERSARY
THAI - SPANISH

DIPLOVATIC RELATIONS

om

9 Me qusta Q comentar /> Compartir @~

..., Turismo de Tailandia
2n-0

Escribe un comentario. c@®
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SOCIAL ENGAGEMENT

BLANCA SUAREZ. Actress 1Netflix- Trip to Thailand - KPis: + 97 M views, + 2 M Likes, + 5 K comments

DANI CARVAJAL. Football player 1Real Madrid- Trip to Costa Rica- KPis: +22M views, 37 K Likes and 650
comments

ANTONIO OROZCO. Singer 1The Voice- Trip to Thailand- KPis: +1M views. + 200 K Likesand + 4 Kcomments

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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TACTICS

e
OM@ e

b
e
#WeGuslalaiandia

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacion S.L.
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© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacion S.L.



Blueroom.es

Info@blueroom.es

[ =

blueroom
project

SR

tourism -« luxury < lifestyle

iThank you!

f O InyY O
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