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MARKETING Y COMUNICACION INTERNACIONAL
PARA UNA GESTION MAS EFICAZ

Su HUB en Comunicacion & Marketing Turistico Internacional: mas de 18 anos ofreciendo
resultados contrastados en servicios de representacion, comunicacion y marketing integral,
gestion de crisis, comunicacion Covid-19, planes Recovery & creacion de contenidos para

destinos lideres y marcas premium del sector turismo.



LA HUELLA GENETICA DE
The Blueroom Project

+ EMPRESA 100% INDEPENDIENTE, DE PENSAMIENTO GLOBAL
Y ENFOQUE LOCAL.

+ HUMANOS, MULTIDISCIPLINARES Y MULTICULTURALES.

+ CONTAMOS CON EXCELENTES CONTACTOS EN LA
INDUSTRIA TURISTICA, LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y
CON INFLUENCERS CLAVE.

* SOMOS PROFESIONALES EXPERTOS Y CREATIVOS.
+ NOS ESPECIALIZAMOS EN CAMPANAS INTEGRALES.
« AMPLIA EXPERIENCIA EN GESTION DE CRISIS.

« LOGRAMOS RESULTADOS CONTRASTADOS POR ENCIMA DE
LAS EXPECTATIVAS INICIALES.

+  NOS REGIMOS POR KPIS Y ROI DE CLARA MEDICION.

« MANTENEMOS RELACIONES DE LARGA DURACION CON
CLIENTES RELEVANTES DEL SECTOR A LO LARGO DE LOS
ANOS, INCLUSO DECADAS.

© Blue Room » Marketing y Comunicacién S.L.
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25 100 18.000 30
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ANOS MARCAS NOTICIAS MERCADOS

DE EXPERIENCIA INTERACIONALES

CLIPPINGS/ANO

© Blue Room » Marketing y Comunicacién S.L.
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NUESTRA FORMULA . © CUSTOM
& SERVICE

Las habitaciones tienen 4 esquinas, o TTrrnne o
en Blueroom tenemos 4 dngulos de E@ STRATEGY

analisis cruzado

2, C\
TALENT KPI's + ROI EXPERIENCE
CONTENT& =M f ’:"\?ﬁ.
TECHNOLOGY EXI: 2. CREATVITY

-
INTEGRATION !‘*“. :

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacion S.L.
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NUESTRO EQUIPO - | el e e o
y ’ on un eqgquipo Multtiaisciplinar de mas ae 14
Esta aqui para ayudarles o ql g’ t b'[.) ; e e
a alcanzal‘ sus ObjetiVOS y KPI,S proresionates, nuestro opjetivo es INtroauclir aestinos,

productos y servicios en los mercados a la vez que

modificamos la percepcion e imagen que los distintos

publicos tienen de nuestros clientes para fomentar sus

objetivos comerciales, corporativos e institucionales.

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.



SERVICIOS Y ENFOQUE:

EL VALOR DE LA INTEGRACION I I I I

Para lograr resultados contrastados y cumplir con TBP s TBF_)

. : . Strategy Tourism
las exigencias que, a dia de hoy, demandan los & integration representations
mercados, nuestro equipo multidisciplinar combina I I
experiencia, talento, creatividad e innovacion, y
mucha pasion, en el diseno de campanas integrales ¥

Eom o RS OON e DESN DI M) e

con el mix adecuado en funcion de cada necesidad: a

combinamos el pensamiento estratégico con las I I I I I I I ' !

mejores plataformas mediaticas off-line & on-line, TBP TBP TBP_
Tourism o Branding o Advertlsmg

|__| |_ _| |_ _| L)
- -| e -| r s r con |

N o=

- Am Ox

la creacion de contenidos, las relaciones publicas,
los eventos, influencers, soportes digitales y redes

sociales... a través de una forma diferente de

RS9 WES WEI FE

afrontar sus retos de comunicacion y marketing,

=

buscando siempre el balance preciso de resultados

: h
I TBP. TBP_ TBP_ i
cuantitativos con el valor que ofrece la distincion en [ CortRREE i Web Social e Tactlcs y
cada accion y actividad. é & influencers & digital engagement j
&

,\\9\3- &,"‘3'

TR g SEDT DR PR TN SRR CEme OEDE DUOOD  BODT MO (EEmN O RN SN DR (SR PESE o DOt SO ST G MDD SO S SEE e mwsn Emmm ;,-‘—»"‘

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.



CONSULTING: ESTRATEGIA E INTEGRACION

ESTRATEGAR

- Strategic
‘Management
in Taurlsm |

Rafael Alberto Pérez

© Blue Room » Marketing y Comunicacién S.L.
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Introduccién al
Observatorio de Turismo
Familiar

Virlbay

Repensando las Estrategias de Comunicacion
& Marketing Turistico PostCovid-19

e stop Bgondt



CONSULTING: ESTRATEGIA E INTEGRACION

Querido amigo y colaborador,

Desde Turismo de Dubai te invitamos a que te unas al canal de Dubdi en la
aplicacion Telegram, para tener informacion puntual acerca de las novedades de
Dubdi de forma ripida y directa.

Deseamos que formes parte de este grupo exclusivo para el sector y asi estar al
dia con informacion Gtil acerca de Dubai,

Accede en este vinculo: hitps:/t.me/joinchat/RrJMZx_I50QDApX4
Vs

iTe esperamos! \,)

DuAl
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° SANTUARIO TURISTICO
SOSTENIBLE

DESCUBRE EL PAIS DE LA’PURA VIDA

Coslo Rica se promociona como Santuorio Turistico Sostenible y Destino Seguro

o través de lo compatia

Descubeor nuestis callims naliard”

: L,00808000, '-. )
: T »
i == .@ —_— ¥
',5 " - t‘.J
€5 i
& UNVERSIY <
. S

R

jGANA UN VIAJE A COSTA RICA!

i 8
"X
y »‘u\[m AP /
*Gonc un viole a Cosko Rica”; Ademés, la comunicocién v refoerso con lo AR y (s ‘1' /
creacién de unc londing poge intvitiva y responsive donde se alojo un quiz paro - \)\\B J
ry A G

poricipar en un soreo de un vioje o Costo Rica poro dos personos
wew.visiicostorico.os

PARTICIPA EN EL CONCORSD

SAFE TRAVELS

Por usma, ey mpanante Seacar que en (Ao

v erore Modred y Son Jo

WITC - que k o como wn
or Mcer0nol y con medsdoy

sonivaris par vioir en wsse coneaso del “Covid 19”

PERE CH B DAFR (BB TIDATR 34 9512 YR O SRSITIOUCON
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CONSULTING: ESTRATEGIA E INTEGRACION

y R ESTA EN TUS MANOS
:'t e CR contra el COVID-19
¢ 0

COSTA RICA aniversario
GOBIERNO DEL BICENTENARIO
w200

* Febrero 2021: IBEROJET volara desde Madrid a San Jose dos veces por semana (A350).

CORONAVIRUS
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REPRESENTACION DE DESTINOS

Duehl

REPRESENTACION TRAVEL
TRADE DESDE JULIO 2020

.' E!}(ITOSA REPRESENTACION EN EL SUR DE EUROPA DESDE
2017 \y

o
e

—— : e
DIREC‘S ESTRATEGICOS EN'EUROPADESDE 2015 [li===-22ANOS DE EXITOSA REPRESENTACION EN-ESPANA

=

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.
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REPRESENTACION DE DESTINOS

S

%qdl L s en
LA | TELEFONO

Para saber mia del pais de la

Carrefour

Dubai

Noviembre - Febrero
Precio final

699<¢

NATURALEZA
enel Santuario Zulu

Vom0 b aunplia v dee Souafrion situads ul posst

es - salidas desde Madrid

@ de Lo Trwstern G Vemsmbleuae, Langanss comi
Newemstle o Lady et hubban de s pasach
etk oy seon Las rrsaerins o Ny, Mkl of pargoe o
Ty of huamal dhe SE Licta bos gue o rnn s
il

SOSTENTBILIOAD POR NATURALEZA

Tt Rova. irvbe e semzosmra o] 68 do Jo biidrrwrvidad saletonte wn
ke ol b dastacs por wu ran rigeees sl 7 5 g
s T e, i) el mah s it reemiinslnd e
Bamalod, e vedoeve y low tindh sienns

www pursvidawniversityeu

i

Financia tu viaje L
visal
L ]

% slaprobacién
FColSUita condiciones

VIAJES

SCOSTA &lek W
RICA

RO CEH 11000 (D schon g o) COMAACONOMDAD T AL ER A B T N viajeselcorteingles.es

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.
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L
AniMandalas

Diescle Pura Vida Uniiversty 16 ayudomes o ensefar o los peques de lo
caa dom(ﬂd& ot animalitos de Costo Rico. A lo vez qua aprenden
us nombred, jes onimamos o Coloreanos y enpresar su crectividod.

#Pura’

Virtual, hibrida y presencial
- Covid-19 crisis management

e
e
e
@
e
@
@ v
@
@

A XXXXXXX]) -7
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EJEMPLOS DE REPRESENTACION DE HOTELES & CRUCEROS

Hilton| 'BLESS —

i\‘m%; '
:'.l:.’.:‘-fn.’.ﬂ.l ORIENTAL Obgr‘gl. E L A T ]
BANYAN TREE THE HOTEL GROUP Bomalk Rasiook
-
ESas
% o 9
@ HURTIGRUTEN ROCCO FORTE TravelOdge

HOTELS



MARKETING & COMUNICACION PARA EMPRESAS DE TURISMO - ALGUNOS EJEMPLOS

g CITY

QATAR lTYorr > CATHAY PACIFIC VUE'lﬂg

AIRWAYS dyiill

)

% Skyscanner —_—g HomeAway: Belvilla

Trasmediterranea
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CoRONAVIRUS

COMUNICACION COVID-19
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m HURTIGRUTEN
-

COMUNICACION COVID-19

CORONAVIRUS
#SalAlBalconYRespira
#JuntosLoConseguiremos
#JuntosVolveremosAViajar.
Duﬂﬂl expert
B RUNNING..
e visit_costaricaes ' e

¢ O ¥

visit_costaricaes El ucan es un ave que habila en todo América...

GANA UN FASCINANTE YIAJE

*
<
PARA 2 PERSONAS A TAILANDIA -
pero solomente disfruta de la #PuraVida en Costa Rica.

#PuraVida #ComparlirEsVivir #VolveremosAEstarluntos v

ARTIR ES VIVIR

www.visitcostarica.com/es

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.


https://thailand-memories.turismotailandes.com/
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DIRECTO

EXPERIENCIAS

CORONAVIRUS

!
JUAN SALGUEIRO

PR Manager BELVILLA

E] EL 40 POR CIENTO DE LOS VIAJEROS PLANEA
VIAJAR EN VERANO WHAT'S ON

songkran

Cinco experiencias romanticas
Inolvidables en Tailandia

€l primer drecto tendrd hgor el préximo

19 de mayo o les 18.00 h y contaremos
FAEMIOS con Alfom Rodriguez (& olflorsrodriguez)
. para hoblor de Caso Rica y Afriea y
‘d Roberto Iém Came (@robertoivancano) con
m ol que recorraremos ol drfico o bordo de
/‘— Hurfigruten.
#10 PuraVida '::‘q"m':::r:h’:.h
Togar o mano
y Tino Seriens (@tinosoriana) que nos
INVITACION contord de Bomyoles y de s libros
Dia. Marta Arifio odemds de I Indic y Goazale Azumends
£80.de ZinetMod {@gonzalcazvmendiphoto) que ko dord
todo con Tailoadia y Tokio.

INo 03 los perdéis, ambos directos von

D. Enrique Coperias Newslotter Costa RIKa nero 2021
. ) e @ sar uno joys!

Dire:

1EDICION PREMIOS PURA VIDA
A LA SOSTENIBILIDAD ‘W'i'.:s .Y h“iE[]:]ES

2 1 EDICION DE LOS PREMIOS PURA VIDA

Dic. 2020
18.60M

EVENTO VIRTUAL


https://www.muyinteresante.es/content/premios-pura-vida
https://www.visitcostarica.es/

ESTRATEGIAS DE REOPENING EN 2020

DURAI —%ian nedeire f Ibiza
° RICA Madeira.Tan tuya ‘es Balears

R2 |
Barcelona  Sevilla, 11| ¥Np

F o Yo 93T 0

L]
[urisme
Muy desconoci da.




tursmotailandia_es . ¢ EI.I PAIS the

Los usarios e s uristios c Espaa reckronun s : - w blueroom
project

OusdoEnCas L L |
#YoMeQuedoEnCasa L i @ Canbes, an Austrat, dorces 3 Secires  Susto risTacions de Harad e Dot v ciades pars ramenerss actes. AdeTds sl COTO rovte & catal e Cato Negro
#NoCi -

13-3-enrioue- R R ; sl : Santa Eularia des Riu Trasmediterranea

Les gusta a blueroomes y«

Junko Koshino
Disefadora

©) JOSEBA CORT
r‘-fv homes

TV interview to Homeaway's spokesperson

turismotailandia_es jHola, am
T odeTalandia

dudz, un recorrico de pelicu'a

COMUNICACION & RELACIONES PUBLICAS

Les gusta 2 bluercom.es y 88 personas més
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COMUNICACION & RELACIONES PUBLICAS

F4 el Periodico
T

‘QSUITE LA NUEVA JOYA DE LA CORONA DE QATAR
AIRWAYS

QATAR AIRWAYS PRESINTA QSUITE, LA NULVA Y
REVOLUCIONARIA EXPERIENCIA DE “PRIMERA IN CLAM
BUBINESS™

Y.

YELLOWSTONE

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.



COMUNICACION & the

RELACIONES PUBLICAS blueroom
project

Cristina Fernandez

e Durban, la ciudad que huele a
Y% marysabea curry

Oficina Nacional PRESS KIT
JNTO s EBs Y

PARQUE NACIONAL

agenttravel.es

Ml 1930 Aot kMY Aurins Cums Erctres Mmoo W ]

Costa Rica organiza un fam trip para mostrar a los
¥ agentes que es un pals seguro
L

conocids cepn - o la P Ve

El viaje para la pareja Thailand Memories '
s [=X-X-X-X]

DESTINOS

Loi Krathong 2020, Bellos Colores Del Rio

Loi Krathong, la fiesta que los tailandeses no quieren dejar de
celebrar

Tallandia ha tomado medidas para tratar de protegerse del coronavirus pero ha logrado mantener. aunque con
algunos camblos, sus famosas fiestas de Lol Krathong que se celebran la noche de luna llena del duodécimo
mes lunar que en 2020 coincide con la noche de Halloween, el 31 de octubre

naicena para

gé . £ ) S Z8 < . %
0 o S Cosla Rica recibe el maximo galardon

r‘estaurﬁhvté‘tallancies

~E il ambiental de la ONU por su liderazgo en la
dCAmo participar? 2 . sae
sol, e cican e, T lucha contra el cambio climatico

una-encuesta
(link en bio)




BRANDING &
DESIGN

CONGRESO

CEAV

2017

SAN JOSE
COSTA RICA

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.

amazing

THAILAND

www.turismotailandes.com
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pura Uy

°°g¢¢¢0¢g°°
El L]

DOD
9‘9035; NY’S?.:,?OO
09 S
o o
B 0
O 4
'39\'}“.(70:3
ez INIVERSITY o
DISTA RICA
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BRANDING &
DESIGN

EXCELENTE@TOKYO EMOCIONANTE(ATOKYO DISFRUTE@TOKYO CONFORT@TOKYO

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.
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amazing

THAILAND

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.
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EVENTOS

© Blue Room  Marketing y Comunicacion S.L.
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ADVERTISING & MEDIA

S DANTO CRRII0

FEVSIA OO0

Costie K

SANTHAAIE JIRISEOY .o

TRAS LAS HUELLAS SOSTENIBLE

DE LOS PROTAGONISTAS
DELOUTDOOR
EN COSTA RICA

Turismo rural en

COSTA RICA

#HEROESANONIMOS'

WWYAN

B el e et R L
Pammee pamten e ge e B fn e e ) b e apas B Pu T

g s T A 4 T © Goas LM Ta nga gt VISITA 5 www evoticea com

exoticca

N

A

8

© Blue Room » Marketing y Comunicacién S.L.
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ADVERTISING & MEDIA

%

© Joy Fol

Iln; Food Tour®

A \ /\wgl{ L _fewm

,,,,,

o% Scﬁnl lnwi

ﬁ%ﬁ

l Ol.lDl

i

il

Mﬁ frﬂ’

Cracerade onshr “““"““

Travéler

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.
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WEB & DIGITAL

HURTIGRUTEN

SURCA LAS AGUAS DE ANTARTIDA

HURTIGRUTEN

‘ NO TE PIERDAS AEROLINEA AGENCIA HOTELES

: 3 -
PLA. N "INl wm . veen RS sl
La AnIATica &3 @ lugar mis remoto del planeta. £ dilerente 3 cualguies

Otro $estnt que W hays podedo esplorar antes, ya Gue £3 La naturalers gusen
tene ol control absohsto del destine y donde (s tauna no terne 2 los humanos

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.
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SOCIAL ENGAGEMENT

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacion S.L.
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Social engagement
A
BLANCA SUAREZ. Actriz / Netflix - Viaje a Tailandia - KPls: +97 M visualizaciones, +2 M likes,+ 5 K comentarios
DANI CARVAJAL. Futbolista / Real Madrid - Viaje a Costa Rica - KPIs: +22 M visualizaciones, 37 K likes y 650 comentarios
ANTONIO OROZCO. Cantante / La Voz - Viaje a Tailandia - KPIs: +1 M visualizaciones, + 200 K likes y + 4 K comentarios
the
blueroom
project

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.
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TACTICS

© Blue Room « Marketing y Comunicacion S.L.
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BUS TURISTICO

© Blue Room ¢ Marketing y Comunicacién S.L.



Blueroom.es

Info@blueroom.es

e

blueroom
project

B

tourism ¢ luxury e lifestyle

iGracias!

f O iny O



