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Conclusiones 5

1. Interés por viajar a Tailandia.

2. Perfil del viajero interesado en Tailandia.

3. Imagen de Tailandia como un destino turistico.
4. Actividades deportivas asociadas con Tailandia.



METODOLOGIA Y MUESTRA

Universo.
Personas que cumplen con dos criterios:

Deportes: Practican deportes y actividades fisicas relacionadas con “turismo activo”.
Viajes: Desde el 2011, han viajado fuera de Europa mas de 10 dias.

Muestra.
Un total of 500 entrevistas a espanoles en un rango de entre 25 y 65 anos de edad que cumplian los dos criterios anteriores.

Técnica de recopilacion de datos.
Entrevista asistida por ordenador web (CAWI), con una duracion media de 14 minutos.

Disefio del Cuestionario.

Para el disefno del cuestionario se realizo una investigacion cualitativa previa a la encuesta, a través de diez entrevistas en profundidad a
publicos especializados: tour operadores, agencias de viajes minoristas, periodistas especializados e influencers en el ambito de los viajes, los
deportes y la actividad fisica.

Trabajo de campo.

Entrevistas en profundidad: del 22 de marzo al 12 de abril.
Encuesta CAWI: del 3 de abril al 7 de mayo.

Solidez estadistica de los datos.
Con el tamano de muestra de 500 entrevistas por muestreo aleatorio, el error para los datos de la muestra total es +/-4.5%, con un nivel de
confianza del 95%, asumiendo la indeterminacién maxima de un evento aleatorio (p=1-p=0.5).



CONCLUSIONES



El 20% de las personas encuestadas ya habia visitado Tailandia (segmento de Visitantes). La investigacion revela
que el 75% de estas personas regresarian a Tailandia de vacaciones. Ademas el 99% recomendaria el destino a

familias y amigos.

« Esto proporciona una primera percepcion: la oportunidad de pensar en productos enfocados en

volver a visitar el destino.

Un 42% adicional no ha visitado Tailandia, pero estan interesados en visitar (segmento NYBI).

Ambos segmentos, Visitantes y NYBI, tienen caracteristicas comunes de gran interés:

* Nivel educativo alto (75% con titulo universitario).

» Alta tasa de empleo (90% empleados vs 5% desempleados).

» De vacaciones les gusta recorrer el pais que visitan.

+ Estan especialmente interesados en las areas naturales y rurales.

» Disfrutan del patrimonio cultural.

+ Amantes de la gastronomia local. Especialmente les gusta comer lo que comen los locales.

* Alto interés en destinos de Asia-Pacifico.
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El analisis comparativo de la imagen de Tailandia entre Visitantes y NYBI revela un mapa de percepcion con dos
zZonas a tener en cuenta.

VIENTOS FAVORABLES PARA QUE EL
(consenso) SEGMENTO NYBI DESCUBRA

Estas son las cualidades altamente
asociadas por los Visitantes, pero
poco asociadas por el segmento
NYBI. Es decir, aspectos que se
asocian desde la experiencia, pero
no imaginados desde la concepcion
inicial del pais.

Esta formado por aquellos atributos de la
imagen que estan altamente asociados por
ambos tipos: Visitantes y NYBI.

Hay dos tipos de intensidades de viento.

1) Viento fuerte: Un pais seguro.

Hermosa naturaleza.
Mencidn especial a lo marino (playas e
islas).

No resulta complicado recorrer -
el pais - itinerario.

Patrimonio cultural.
Excelente relacion calidad-precio.
Bangkok.

asequible.

Gent ble, sociedad ifica. Aci
ente amable, sociedad pacifica Volar desde Europa es facil y @

2) Vientos mas moderados:
* Gastronomia.
* Areas rurales: superficie de contacto
entre la cultura local y la naturaleza. the

Wellness. blueroom
project




(20,0%)

Asociado por

L T B e B e B e B e B R e T e B e N e B e B e T T B e e e i S el L R B SR B R B TR B R B S L T I
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4

o N
100% La gente .
El mar
o naturaleza
gente acogedora o
sociedad pacifica Patrimonio [ )
o cultural playas
75% El pais ®
® islas )
rural
) o
pais seguro gastronomia ®
o
facil volar
- © wellness
o n
" . o
Facilidad de viajar masificado | Turismo actjvo
[ ]
vida nocturna ®
25%
@ shopping [ )
pais moderno artesania
50%
25% 75% 100%

Asociado por VE! (42%)

the

blueroom
project



L T B e B e B e B e B R e T e B e N e B e B e T T B e e e i S el L R B SR B R B TR B R B S L T I
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rararararrarraaraaraarraaraAaraAaraAaraAaraAaraAarraAaraAarraarraaraaraaraaraaraaraarrarararar
LJdJLJdJLIdJLIJL L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4
rarararararAacrAraAcAcEACACACACNACNFACACANFACNACACACACACLACACACACLCC T
LJLJdLdJLIJLdJLdLJL L L L L L L Ll Ll dJLL L L L L L4

(20,0%)

Asociado por

+ Volar desde Europa es asequible.
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Las actividades de turismo activo mas asociadas a Tailandia
tienen dos principales propuestas de valor:

1°) Actividades acuaticas, especialmente actividades marinas,
que permiten a los visitantes disfrutar y explorar la belleza
natural del mar en Tailandia:

* Buceo, snorkel...
» Kayaks.

* Vela.

« Surf.

* Moto de agua.

(...)

2°) Las actividades que permiten a los visitantes explorar la
Tailandia terrestre. Para recorrer y descubrir los parajes
naturales y las areas habitadas por comunidades rurales:

* Senderismo en la naturaleza, trekking...
* Rutas en moto.
* Rutas a caballo.

. ()

Todo debe traer dos beneficios que son muy importantes para
este tipo de viajero: a) sentir el placer de descubrir; b) sentir la
proteccion de areas saludables, al aire libre y con poca gente.
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http://www.turismotailandes.com/

